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Vorstel lung
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Socia l  Media  im
Jahr  2024

Prakt ische T ipps
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Wer verwendet bereits Social Media
 für das Unternehmen?
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Wer hat schon mal selbst Inhalte für
das Unternehmen auf Social Media

erstellt?
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Wer von euch fühlt sich manchmal
noch unsicher mit Social Media? 
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Wer findet Social Media manchmal
herausfordernd / zeitraubend /

frustrierend?
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Bi lder :  Nina Bröl l ,  Michael  Kreyer

Referenzen & Kooperationen
Alle Infos  über mich +

Lebenslauf gibt's hier!

Feedback von 350+ glücklichen Workshopteilnehmer:innen

"Meine Erwartungen wurden zu 100% erfüllt - Sehr zu empfehlen!” 

"Man wird richtig motiviert und inspiriert ins Tun zu kommen"

"Echt genial! Einfach und verständlich erklärt!"

Auszeichnungen

Vorarlbergs 50 Köpfe von Morgen, 2023

Junior Consultant Award, FH Vorarlberg 2023

Ausbildung

MSc., Digitale Transformation FH Vorarlberg - Abschluss 2025

BA, Internationale Betriebswirtschaft, FH Vorarlberg - 2023

visav i .atREFERENZEN

2/6

MarcoMarco  

EspositoEsposito

http://visavi.at/
http://visavi.at/
http://visavi.at/
http://visavi.at/
http://visavi.at/
http://visavi.at/


FEBRUAR  2022visav i .atMEDIENKOMPASS

Sicheres SurfenSicheres Surfen

KI im (Arbeits-)AlltagKI im (Arbeits-)Alltag

Digitales BewusstseinDigitales Bewusstsein

Content CreationContent Creation

Workshops & Vorträge



2006
Erster  Socia l  Media  Account

2009
Content  Creat ion Anfänge

2012
Erster  Job a ls  Socia l  Media
Manager

2019
VISAVI  Interv iews

2022
Gründung VISAVI  Creat ions  

2023
Trainer  DCV
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Digitale Reise
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Zu den Artikeln

Vorarlberger Nachrichten Wann & Wo Krone Zeitung 50 Köpfe von morgen 

visav i .atCONTENT CREATION JOURNEY

Presse

http://visavi.at/downloads


Landkarte Rucksack Begleiter Route Kompass Proviant

Planung Mehrwert

Community

Zielgruppe AnalysePlattformen Monetarisierung

AuswertungContent

Kreativität Balance

Die Content Creation Journey

FEBRUAR  2022visav i .atCONTENT CREATION JOURNEY

Bachelorarbeit
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Socia l  Media  im Jahr  2024
Relevanter  Content
Algor i thmus
Content  Market ing
Tipp:  Ser ien

Ziel
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ca. 5 Milliarden Personen ¹
ca. 700.000 neue Nutzer:innen / Tag ² 
ca. 2.5 Stunden / Tag ³

¹Statista 2024 
²Data Reportal 2024 
³Data Reportal 2024 

Social Media Statistiken 



Deutschland
90% der 18 - 29 Jährigen¹
78% der 30 - 49 Jährigen
34% der 50 Jährigen

Gesellschaft
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¹Statista 2022



Nutzung
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Täglich werden:¹ 
2,5 Milliarden Inhalte auf Facebook 
500 Millionen Tweets
95 Millionen Posts auf Instagram 
720.000 Stunden Videos auf YouTube

¹Statista 2022
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CONTENT CREATION JOURNEY FEBRUAR  2022

Jugend
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Lego Studie  2019  ¹ :
K inder  im Alter  von 8-12  Jahren

29% Youtube Star
1 1% Astronaut

¹LEGO Systems 2019
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Wer plant nächstes Jahr mit
Investitionen für Social Media

Marketing?
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Daten und Prognose für  d ie  Invest i t ionen 
von Unternehmen in  Socia l  Media  Werbung¹

Wirtschaft
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¹Statista 2022



Mehr Akteure 
+
Mehr  Informationen
+
Mehr Invest i t ionen
=
Kampf um die Aufmerksamkeit

Das bedeutet
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Netflix größter Konkurrent?

FEBRUAR  2022visav i .atDIGITALES BEWUSSTSEIN



You know,  think about  i t ,  when you watch a
show from Netf l ix  and you get  addicted to  i t ,
you stay  up late  at  n ight , "  he sa id .  
"We're competing with s leep  and so ,  i t ' s  a
very  large pool  of  t ime."  
Reed Hast ings ,  Netf l ix  CEO

Netflix größter Konkurrent?
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Strategie

Know How

Tools

Daher

FEBRUAR  2022visav i .atCONTENT CREATION JOURNEY



FEBRUAR  2022

Was ist mein Ziel?
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Landkarte Rucksack Begleiter Route Kompass Proviant

Planung Mehrwert

Community

Zielgruppe AnalysePlattformen Monetarisierung

AuswertungContent

Kreativität Balance

Die Content Creation Journey
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Content

Sammelbegr i f f  für :
Texte ,  Bi lder ,  V ideos ,  Graf iken & Daten.   

(Digitale)  Inhalte  die  e ine Botschaft
transport ieren.
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Unterhalten

Aufmerksamkeit Verkaufsfördernd

Emotional

Sachlich

Bilden

Inspirieren

Überzeugen

Content Arten

INFOGRAFIKEN

STUDIEN
TRENDREPORTS

WETTBEWERBE
INFLUENCER

POSTS

“WERBUNG”

WEBINARE

PODCASTS REVIEWS

LIFESTORIESBEHIND THE
SCENES

WHITEPAPERS
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RELEVANTER Content

RELEVANTER Content

FEBRUAR  2022visav i .atCONTENT CREATION JOURNEY



Erwartungen,  Probleme,  Wünsche
Detai l l ierte  E inbl icke (Persona)
Customer Journey verstehen
Trends

Zielgruppenbedürfnisse

RELEVANTER Content
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Branding
Gen Z erre ichen
Employer  Branding
Markenbekanntheit
Produkte bewerben
Expert : innen Status  aufbauen
Vis i tenkarte  oder  E inkommensquel le?

Unternehmensziele

RELEVANTER Content
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Mehrwert

RELEVANTER Content
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Nutzwert  schaffen
Tutor ia ls
Praxis

Wahrnehmung
Daten,  Zahlen und Fakten l ie fern 
Mythen enttarnen 

Viral i tät
Überraschend
Emotional



Mehrwert

RELEVANTER Content
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Mehrwert

RELEVANTER Content
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Mehr Aufmerksamkeit? Mehr Wert! 



Expertise

RELEVANTER Content

Eigene Erfahrungen
Einzigart igkeit  (USP)
Authent iz i tät
Off l ine Know How zu Onl ine Expert ise
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Offline vs. Online
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Offline vs. Online
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PHASE 1
Distr ibut ion an Fol lower  +

passende Zie lgruppe
(300-500 User)

Algorithmus
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PHASE 1
Distr ibut ion an Fol lower  +

passende Zie lgruppe
(300-500 User)

Distr ibut ion an weitere
Zie lgruppe

( 1 .000-5 .000 User)
PHASE 2

Algorithmus
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PHASE 1
Distr ibut ion an Fol lower  +

passende Zie lgruppe
(300-500 User)

Distr ibut ion an weitere
Zie lgruppe

( 1 .000-5 .000 User)

Distr ibut ion an weitere
Zie lgruppe

( 10 .000-100.000 User)

PHASE 2

PHASE 3 

Algorithmus
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Watchtime!
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PHASE 1
Distr ibut ion an Fol lower  +

passende Zie lgruppe
(300-500 User)

Distr ibut ion an weitere
Zie lgruppe

( 1 .000-5 .000 User)

Distr ibut ion an weitere
Zie lgruppe

( 10 .000-100.000 User)

Distr ibut ion an breite  Masse
( 1Mio .+)

bei  schlechter  Performance kann  s ich der
Ablauf  wiederholen -  Verspätete Viral i tät

PHASE 2

PHASE4 

PHASE 3 

Algorithmus
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VIRAL

Watchtime!
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Geschäftsmodell
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Werbung Screentime /
Engagement
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Algorithmus
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Fokus auf die Zielgruppe statt auf die Technik / Trends
Langfristige Strategie statt kurzfristiger Tricks
Aufbau echter Beziehungen (SOCIAL Media)
Qualität über Quantität
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Algorithmus
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Replace the Word Algorithm with Audience - Mr Beast 

Ist es gut für den Algorithmus, wenn ich jetzt poste? 
Ist es ein guter Zeitpunkt, um für mein Publikum zu posten?



Content Marketing
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Werbung?
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Werbung?



Geschichte

"Marketing durch wertvolle Inhalte“ 
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Geschichte

Mehrwert Konstant

Zielgruppenorientiert

Kostenlos
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Bewiesene Kompetenz anstatt
behaupteter  Nutzen

Gewol l te  Information anstatt
unerwünschte Störung

Erhöht  Kundenbindung

Langfr ist ig  günst iger

Unterschied Werbung
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Paid Advertising
CTR (Cl ick Through Rate)

Kl ickrate  für  Werbeanzeigen
Sinken²

CPC (Cost  per  Cl ick)
Kosten für  Werbeanzeige
Steigen¹
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¹Statista 2022 
²Statista 2022
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Beispiele
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zum Video

https://visavi.at/wp-content/uploads/2023/01/DCV-Promo-Cliuep-Final.mov
https://visavi.at/wp-content/uploads/2023/01/DCV-Promo-Cliuep-Final.mov


Content Idee für Vermieter
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Tipps zur Immobilienpflege (Saisonale) Aktivitäten
Design- und

Einrichtungsideen
Rechtliche Hinweise und

Änderungen

Spazier und Wanderwege in
der Umgebung

Die schönsten
Fahrradtouren in der

Umgebung

Infografiken über Region /
Märkte / etc.

Fragen und Antworten
(Q&A)

Monatliche Restaurant-
Highlights (Kooperationen)

Kulturelle Veranstaltungen
Lokale Geschäfte &

Handwerker
Gesundheit & Wellness

Aktivitäten

Die schönsten Fotoplätze in
der Umgebung

Geschichtliches über die
Region

Lokale
Transportmöglichkeiten

Rezepte aus der Region

Tipps für Vermieter / Mieter
Interviews mit

Persönlichkeiten aus der
Region

Buch & Filmempfehlungen Kinderaktivitäten
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Ziel
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Top of  Mind:  
Die Marke erscheint  a ls  erstes  in
der  Er innerung des Verbrauchers ,
sobald dieser  an das  Produkt  denkt .
Amanah & Harahap,  2018



Plattform Content Typ Länge Frequenz

Blog Text + Bild 500 – 2.000 Wörter Wöchentlich oder öfter

Newsletter Text + Bild 500 – 2.000 Wörter 2x im Monat

YouTube Video 5 – 15 Minuten Mindestens wöchentlich

Podcast Audio 30 – 90 Minuten Mindestens wöchentlich

Facebook Text / Bild / Video Unterschiedlich Täglich

Pinterest Bild Unterschiedlich Täglich

Snapchat Video <60 Sekunden Täglich

Instagram Bild / Video
125 Zeichen / <60

Sekunden
Täglich

TikTok Video <30 Sekunden Täglich

Konstant
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Konstanz

Intensität
 5  V ideos /  Monat

1  V ideo /  Monat
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 Ser ien  Recycl ing

UGC Curat ionEvergreen

Tools 🧰 

Spaltung
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Content Serien
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SOCIAL MEDIA
= 

EXPERIMENT

ANPASSEN

AUSWERTEN

I AM NOT YOUR GURU
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Platt form auswählen und LERNEN1 .

Z ie lgruppe konkret is ieren2 .

Ideen zusammenfassen und Ser ien bi lden 3 .

Veröf fent l iche ,  auch wenn man unsicher  ist !4 .

Ergebnisse Analys ieren & Auswerten5 .

Systematis iere ,  was funkt ioniert .  6 .

Wenn es einfach wäre,  würde es jeder machen.
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Unterlagen
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hi@visavi.at



Alle Rechte dieser Präsentation liegen bei Marco Esposito. Es ist nicht
gestattet Ideen, Textinhalte - auch nicht auszugsweise - oder Bilder
daraus ohne ausdrückliche Genehmigung des Urherbers zu kopieren, zu
drucken und zu verteilen. Auch die kommerzielle Verwertung der
Präsentation ohne ausdrückliche Genehmigung des Urherbers ist nicht
gestatet.

FEBRUAR  2022CONTENT CREATION JOURNEY FEBRUAR  2022visav i .atCONTENT CREATION JOURNEY


